Список мер
	№
	Название группы/поля
	Описание

	1.
	Меры Билеты
	Построены на основании таблицы по Билетам

	1.1.
	Выручка от билетов
	Сумма стоимости билетов

	1.2.
	Выручка факт
	Выручка от билетов в сумме с Сервисным сбором за вычетом скидки от цены билетов, скидки от Сервисного сбора и списанных бонусов

	1.3.
	Количество билетов
	Сумма количества билетов

	1.4.
	Количество событий в билетах
	Количество различных событий в билетах

	1.5.
	Сервисный сбор
	Сумма сервисного сбора

	1.6.
	Скидка всего
	Скидка от цены билетов в сумме со скидкой от Сервисного сбора

	1.7.
	Скидка от Сервисного сбора
	Сумма скидки от сервисного сбора

	1.8.
	Скидка от цены
	Сумма скидки от цены

	1.9.
	Списано ББ
	Сумма списанных бонусов

	
	
	

	2.
	Меры Бонусов
	Построены на основании таблицы по Бонусам

	2.1.
	Сумма бонусов
	Сумма по полю значение бонусов

	2.2.
	Заказы шт по бонусам
	Количество уникальных заказов в таблице Бонусов

	2.3.
	Клиенты шт по бонусам
	Количество уникальных идентификаторов контакта в таблице Билетов

	
	
	

	3.
	Меры Заказы
	Построены на основании таблиц по Билетам, Заказам

	3.1.
	Выручка по заказам
	Сумма по полю итоговой выручки с учетом стоимости билетов, услуг, оплаты сертификатов, примененных скидок и списанных бонусов

	3.2.
	Заказы СБ шт
	Количество уникальных идентификаторов контакта заказов в таблице Билетов при условии, что списанные бонусы > 0

	3.3.
	Заказы СервисныйСбор шт
	Количество уникальных идентификаторов контакта заказов в таблице Билетов при условии, что сервисный сбор > 0

	3.4.
	Заказы скидка шт
	Количество уникальных идентификаторов контакта заказов в таблице Билетов при условии, что скидка от цены > 0

	3.5.
	Заказы шт
	Количество уникальных идентификаторов контакта заказов в таблице Билетов

	3.6.
	Оплачено сертификатом
	Сумма по полю оплаты сертификатом в таблице Заказы

	
	
	

	4.
	Меры Клиенты
	Построены на основании таблиц Заказы, Клиенты, Emails и Email RR

	4.1.
	email шт
	Количество уникальных email с покупкой

	4.2.
	email шт подписчики
	Количество уникальных email в таблице Emails

	4.3.
	email шт подписчики RR
	Количество уникальных email в таблице Emails RR

	4.4.
	Баланс
	Сумма по полю баланс в таблице Клиенты

	4.5.
	Клиенты шт
	Количество уникальных идентификаторов контакта с покупкой

	4.6.
	Число клиентов
	Количество уникальных идентификаторов контакта в таблице Клиенты

	
	
	

	5.
	Меры услуг
	Построены на основании таблицы Доп.Услуги

	5.1.
	Заказы шт по услугам
	Количество уникальных заказов в таблице Доп.Услуги

	5.2.
	Клиенты шт по услугам
	Количество уникальных ID клиента в таблице Доп.Услуги

	5.3.
	Кол-во различных услуг
	Количество уникальных наименований услуг в таблице Доп.Услуги

	5.4.
	Кол-во услуг
	Сумма по полю кол-во услуг в таблице Доп.Услуги

	5.5.
	Стоимость доп.Услуг
	Сумма по полю стоимости доп услуг в таблице Доп.услуги


Измерения
	1. Emails
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (кроме Баланс и Число клиентов)

	1
	Email подписчик
	

	2
	Согласие на рассылку
	

	2. Emails RR
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (кроме Баланс и Число клиентов)

	1
	Email_RR
	

	2
	SubscriptionDate
	

	3
	Город
	

	4
	Согласие на подписку
	

	3. ГКМД оплаты заказа
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
+ Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (email шт, Клиенты шт). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Date
	

	2
	Год
	

	3
	День
	

	4
	Квартал
	

	5
	Месяц
	

	6
	Номер месяца
	

	7
	Номер дня недели
	

	8
	Иерархия
	

	4. ГКМД первой покупки email
В первую очередь фильтр разносит email’ы по датам их первой покупки. Затем агрегирует меры в зависимости от этого. 
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
+ Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (Наиболее правильно работает с email шт; по Клиенты шт также раскладывается). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Date
	

	2
	Год
	

	3
	День
	

	4
	Квартал
	

	5
	Месяц
	

	6
	Номер месяца
	

	7
	Номер дня недели
	

	8
	Иерархия
	

	5. ГКМД первой покупки ID
В первую очередь фильтр разносит ID по датам их первой покупки. Затем агрегирует меры в зависимости от этого.
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (Наиболее правильно работает с Клиенты шт; по email шт также раскладывается). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Date
	

	2
	Год
	

	3
	День
	

	4
	Квартал
	

	5
	Месяц
	

	6
	Номер месяца
	

	7
	Номер дня недели
	

	8
	Иерархия
	

	6. ГКМД последней покупки email
В первую очередь фильтр разносит email’ы по датам их последней покупки. Затем агрегирует меры в зависимости от этого.
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (Наиболее правильно работает с email шт; по Клиенты шт также раскладывается). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Date
	

	2
	Год
	

	3
	День
	

	4
	Квартал
	

	5
	Месяц
	

	6
	Номер месяца
	

	7
	Номер дня недели
	

	8
	Иерархия
	

	7. ГКМД последней покупки ID
В первую очередь фильтр разносит ID по датам их последней покупки. Затем агрегирует меры в зависимости от этого.
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
+ Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (Наиболее правильно работает с Клиенты шт; по email шт также раскладывается). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Date
	

	2
	Год
	

	3
	День
	

	4
	Квартал
	

	5
	Месяц
	

	6
	Номер месяца
	

	7
	Номер дня недели
	

	8
	Иерархия
	

	8. ГКМД регистрации ID
В первую очередь фильтр разносит ID по датам их регистрации. Затем агрегирует меры в зависимости от этого.
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
+ Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (email шт; Клиенты шт). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Date
	

	2
	Год
	

	3
	День
	

	4
	Квартал
	

	5
	Месяц
	

	6
	Номер месяца
	

	7
	Номер дня недели
	

	8
	Иерархия
	

	9. ГКМД события
В первую очередь фильтр разносит события по датам их проведения. Затем агрегирует меры в зависимости от этого.
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы (Заказы шт, Заказы СБ шт, Заказы СервисныйСбор шт, Заказы скидка шт). Остальные меры этой группы показывают совокупное значение без учета фильтра
+ Меры Клиенты (email шт, Клиенты шт). Остальные меры этой группы показывают совокупное значение без учета фильтра
- Меры услуг

	1
	Date
	

	2
	Год
	

	3
	День
	

	4
	Квартал
	

	5
	Месяц
	

	6
	Номер месяца
	

	7
	Номер дня недели
	

	8
	Иерархия
	

	10. ГКМД совершения заказа
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (email шт, Клиенты шт). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Date
	

	2
	Год
	

	3
	День
	

	4
	Квартал
	

	5
	Месяц
	

	6
	Номер месяца
	

	7
	Номер дня недели
	

	8
	Иерархия
	

	11. Измерение Бонусов
В первую очередь фильтр разносит ID по датам их первой покупки. Затем агрегирует меры в зависимости от этого.
Поддерживаемые меры: 
- Меры Билеты
+ Меры Бонусов
- Меры Заказы
- Меры Клиенты (email шт, Клиенты шт). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
- Меры услуг

	1
	Домен транзации
	

	2
	Наименование операции
	

	3
	Тип операции
	

	12. Измерение Домены
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (email шт, Клиенты шт). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Город
	

	2
	Наименование домена
	

	3
	Округ
	

	4
	Регион
	

	13. Измерение Заказы
Содержит в себе различные признаки заказа.
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (email шт, Клиенты шт). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Email с покупкой
	Можно вывести непосредственно сам email

	2
	Идентификатор заказа
	Order_id

	3
	Канал продажи
	

	4
	Канал продажи доп
	

	5
	Кол-во email’ов у клиента
	Расчетный показатель, за всю историю продаж

	6
	Кол-во клиентов у email
	Расчетный показатель, за всю историю продаж

	7
	Указан email
	1-указан, 0 – не указан

	8
	Указан ID клиента
	1-указан, 0 – не указан

	14. Измерение Клиенты ID
Содержит в себе различные признаки идентификаторов клиентов.
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (email шт, Клиенты шт). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Аккаунт активирован (1/0)
	is_email_confirm
1 – активирован, 0 – не активирован. 
Если пусто, то ID клиента не указан в заказе.

	2
	Возраст интервал
	

	3
	Дата рождения
	

	4
	Домен регистрации
	

	5
	ИД клиента
	

	6
	Источник регистрации
	

	7
	Признак отсутствия блокировки на сайте
	is_active

	15. Измерение Событий
Содержит в себе различные признаки Событий.
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (email шт, Клиенты шт). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
- Меры услуг

	1
	Время события
	

	2
	Дата и время события
	

	3
	Дата события
	

	4
	Дополнительная категория1
	

	5
	Дополнительная категория2
	

	6
	Дополнительная категория3
	

	7
	Идентификатор события
	goods_id

	8
	Наименование мероприятия
	

	9
	Наименование события
	

	10
	Основная категория события
	

	16. Измерение Услуг
Поддерживаемые меры: 
- Меры Билеты
- Меры Бонусов
- Меры Заказы
- Меры Клиенты (email шт, Клиенты шт). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Наименование услуги
	

	17. Сегменты email по кол-ву дней с последней покупки
Отнесение клиента в сегмент с учетом продаж за всю историю. 
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (Наиболее правильно работает с email шт;по Клиенты шт также раскладывается). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Кол-во дней с последней покупки email
	

	18. Сегменты email по количеству чеков
Отнесение клиента в сегмент с учетом продаж за всю историю. 
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (Наиболее правильно работает с email шт; по Клиенты шт также раскладывается). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Количество чеков email
	

	19. Сегменты email по среднему чеку
Отнесение клиента в сегмент с учетом продаж за всю историю. 
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (Наиболее правильно работает с email шт; по Клиенты шт также раскладывается). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Средний чек email
	

	20. Сегменты ID по кол-ву дней с последней покупки
Отнесение клиента в сегмент с учетом продаж за всю историю. 
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (Наиболее правильно работает с Клиенты шт; по email шт также раскладывается). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Кол-во дней с последней покупки ID
	

	21. Сегменты ID по количеству чеков
Отнесение клиента в сегмент с учетом продаж за всю историю. 
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (Наиболее правильно работает с Клиенты шт; по email шт также раскладывается). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Количество чеков ID
	

	22. Сегменты ID по среднему чеку
Отнесение клиента в сегмент с учетом продаж за всю историю. 
Поддерживаемые меры: 
+ Меры Билеты
- Меры Бонусов
+ Меры Заказы
+ Меры Клиенты (Наиболее правильно работает с Клиенты шт; по email шт также раскладывается). Остальные меры этой группы показывают значение без учета фильтра
+ Меры услуг

	1
	Средний чек ID
	



