Новые механики товарных целевых акций, 01.11.2019

1. Выбери категорию/ Выбери купон. 
Для сайта и мобильного приложения.
Участник программы выбирает категорию из списка, на которую в течение недели/ 2-х недель/месяца/2-х мес. действует скидка/повышенный бонус.
Для СМС-рассылки (Через прием СМС): Выбери купон из списка 1. 15% от покупки обезболивающих 2. 30% от покупки витаминов 3. 10% от покупки сердечных и т.п. Отправь цифру на короткий номер и активируй купон на 30 дней/90 дней!
[bookmark: _GoBack]СМС отправляем тем, кто ранее покупал какую-либо из указанных категорий. Цель: рост частоты покупок
2. Постоянные покупатели с оттоком из категории. Цель: расширение корзины
ЦА: были регулярные покупки категории постоянного потребления (косметика, хроники, СТМ), но потом перестал покупать эту категорию. При этом клиент не ушел в отток.
Механика: Скидка/Бонус за покупку категории (товара из списка). Например, покупал регулярно препараты для печени, потом перестал покупать. 
Информирование об акции: СМС. СМС с акцией: Дарим Бонус 10% за покупку препаратов для печени в ноябре!

3. Купон за повторную покупку товара-маркера из списка Новым покупателям. Цель – вовлечение в постоянные покупки
ЦА: Новый покупатель, который сделал первую покупку товара из списка товаров акции (маркер с потенциалом регулярного потребления, например, гипертония)
Механика: за вторую покупку товара ХХХ – Бонус 15%/Скидка 5%! Только до ДД.ММ.ГГ
Информирование: только СМС, автоматически при срабатывании условий акции. При возможности фармацевт в аптеке.

4. Купон за повторную покупку впервые купленного маржинального товара/СТМ Постоянным покупателям. Цель: расширение корзины

ЦА: постоянные покупатели, сделавшие в период акции первую покупку товара из списка (поток, высокая маржа/СТМ).
Механика: за вторую покупку товара YYYY – Бонус 15%/Скидка 5%! Только до ДД.ММ.ГГ
Информирование: СМС-рассылка, автомат.
